
www.elsevier.es/sumanegocios

SUMA DE NEGOCIOS

SUMA NEG. 2014; 5 (12): 105-114

2215-910X Copyright © 2014, Fundación Universitaria Konrad Lorenz. Publicado por Elsevier España, S.L.U. Este es un artículo de acceso 
abierto distribuido bajo los términos de la Licencia Creative Commons CC BY-NC-ND (http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/). 
http://dx.doi.org/10.1016/j.neucir.2013.12.001

Artículo de investigación

Incentivos al abstencionismo electoral por apatía 
en ciudadanos bogotanos que nunca han votado

Andrea Correa y Diana Forero*
Fundación Universitaria Konrad Lorenz, Bogotá, Colombia

*Autor para correspondencia.
Correo electrónico: deforero@gmail.com (D. Forero).

Palabras clave: 

Abstencionismo

Voto

Incentivos al abstencionismo

Comportamiento del consumidor

Psicología política

R E S U M E N

El abstencionismo electoral en Colombia ha dejado evidencia del poco interés que tiene la 

población por ejercer su derecho al voto y elegir a sus gobernantes; entre los tipos de 

abstencionismo, se encuentra el abstencionismo por apatía, en el que se ignora las fuertes 

consecuencias de la abstención y no se está motivado para votar acudiendo a excusas para 

no hacerlo. El objetivo de este estudio es explorar e identificar las principales razones y 

funciones de los incentivos desde el Modelo de Perspectiva Conductual (MPC) formulado por 

Foxall (2011) al abstencionismo en tres votantes apáticos de la ciudad de Bogotá, varones y 

mujeres con edades entre los 28 y los 56 años, utilizando como técnica de recolección de 

información la entrevista en profundidad. En los resultados empleando los verbatim a partir 

de un análisis hermenéutico, se muestra que los principales motivos para el abstencionismo 

por apatía son rechazo o falta de credibilidad del sistema político, ausencia de beneficios 

directos y funcionales por votar, presencia de incentivos informacionales de valor simbólico 

intangible al abstencionismo tales como deslegitimación de la acción de votar o percepción 

de falta de competencia o presencia de corrupción en los candidatos; asimismo se concibe el 

derecho al voto como una posibilidad, mas no como un deber ciudadano. Estos hallazgos son 

relevantes para la gestión electoral y pública del sistema democrático colombiano. 
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Reasons for electoral abstention due to apathy in the population 
of Bogota who have never voted

A B S T R A C T

Electoral abstention in Colombia is evidence of the lack of interest that the population have 

in exercising their right to vote and elect their governments. Among the types of abstention 

are, abstention due to apathy, in which the severe consequences of the abstention are 

ignored and voting is not motivated by giving excuses not to do so. The aim of this study has 

been to examine and identify the main reasons and functions of the incentives applying 

the Behavioural Perspective Model (BPM) developed by Foxall (2011) to abstention in three 

apathetic voters of the city of Bogota, male and female between the ages of 28 and 56, 
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El abstencionismo electoral ha sido definido como “la no par-
ticipación en el acto de votar de quienes tienen derecho a 
ello” (Instituto Interamericano de Derechos Humanos, 1988). 
Esta no acción puede ser interpretada como un estado de 
indiferencia ante cualquiera de las alternativas planteadas 
(Treviño, 2014; Bobbio, 2000; citado por Garza, 2010; Brenes, 
2006); también puede verse como un no hacer o no obrar que 
normalmente no produce efecto jurídico alguno y, en algu-
nas ocasiones, se llega a considerarlo como la exteriorización 
de una voluntad (Alcubilla, s.f.); sin embargo, Bobbio en 2003 
(citado por Montoya & Montoya, 2012) realiza una distinción 
entre abstencionistas votantes y no votantes, definiendo a 
los primeros como aquellos que muestran un estado de hos-
tilidad ante las opciones presentadas durante una jornada 
electoral, manifestando claramente su juicio negativo para 
las opciones existentes a través de su abstención, en tanto 
que en los segundos, la abstención del no votante se dilu-
cida como un estado de indiferencia ante cualquiera de las 
alternativas planteadas. A estos últimos los denominaremos 
abstencionistas por apatía.

Esta investigación se centra en explorar el abstencionismo 
electoral por apatía partiendo de la idea de que en este grupo 
de abstencionistas su conducta carece de un ejercicio de eva-
luación previa de las consecuencias que conlleva ejercer o no 
el derecho al voto, es decir, se presenta un desconocimiento 
del sistema político y de las implicaciones que tiene inhibirse 
de votar y, por lo tanto, no se perciben como importantes los 
incentivos para votar. En este grupo de electores, los incenti-
vos a ejercer el derecho al voto son débiles o simplemente no 
operan, por lo que circunstancias situacionales como juicios 
de valor, condiciones climáticas o actividades sociales operan 
como incentivos a la conducta de abstención. De otra parte, 
se considera que, aunque conocen los incentivos definidos 
por el gobierno para votar, resultan ser lejanos en tiempo y 
espacio, por lo cual la persona percibe que no va a obtener 
consecuencias positivas al votar, es decir, que al votar su con-
ducta no se va a ver recompensada de manera directa, y por 
este motivo elige no votar. Finalmente, se presume que al 
mismo tiempo se presentan incentivos al abstencionismo, es 
decir, además de no percibirse consecuencias de votar, si se 
perciben consecuencias positivas de no votar. Estos incenti-
vos al abstencionismo compiten con los incentivos al voto y, 
según la percepción de la recompensa en cada uno, se realiza 
un proceso de juicio y elección entre votar y no votar. Si los 

incentivos al abstencionismo tienen mayor cercanía o son 
percibidos como más fuertes o son valorados mejor, la per-
sona decidirá no votar; por el contrario, si tampoco se per-
ciben consecuencias positivas al abstencionismo, el votante 
adoptará una postura de indiferencia y apatía hacia el ejer-
cicio de este derecho.

El abstencionismo en Colombia

Colombia es un país con una población aproximada de 
47.5 millones de habitantes, de acuerdo con cifras del 
Departamento Administrativo Nacional de Estadística (DANE, 
2005), de la cual cerca de 32.9 millones de personas están en 
capacidad de votar (cifras generadas a partir de una serie de 
procesos que se encuentran consignados en el documento 
denominado “Metodología proyecciones de población y estu-
dios demográficos actualizados en el año 2009”, que se puede 
consultar en la página web del Banco de la República). En las 
pasadas elecciones presidenciales llevadas a cabo el 25 de 
mayo de 2014, solo asistieron a las urnas 13.2 millones de ciu-
dadanos, lo que se traduce en los niveles de abstención más 
altos en el país desde las elecciones de 1994 (El Tiempo, 2014), 
por lo cual Colombia, un país considerado uno de los sistemas 
democráticos más antiguos del mundo, elige gobiernos con 
solo el 30% de la población con capacidad de elegir, de modo 
que el respaldo electoral de cada gobierno resulta pequeño 
si se analizan las cifras relativas de electores respecto a los 
candidatos ganadores. El elemento esencial de la vida demo-
crática, que es la participación en el proceso electoral, en rea-
lidad no se encuentra presente en esta nación (Parada, 2010).

El país hasta los años ochenta se caracterizó por ser una 
nación con un gobierno de tipo centralista, en el cual los 
departamentos siempre se encontraban dependientes de las 
decisiones que se tomaran en la capital colombiana; es solo 
hasta los años ochenta que se genera la reforma para dar 
paso a elecciones de alcaldes y gobernadores; en los primeros 
periodos electorales de esta reforma entre el 11 y el 36% de 
los gobiernos locales fueron ganados por representantes per-
tenecientes a otras filiaciones políticas distintas de los tradi-
cionales partidos conservador y liberal (Restrepo & Cárdenas, 
2004), en las elecciones locales de 2011 se presentó una de las 
participaciones electorales más significativas de la historia, 
con un equivalente al 56.78% de participación, lo que en com-

using the compiling of information from an in-depth interview technique. In the result 

employing the verbatim from a hermeneutic analysis, it showed that the main reasons for 

abstention due to apathy are rejection or lack of credibility in the political system, presence 

of informational incentives to vote of intangible symbolic value to abstentionism such 

as, discrediting the act of voting or a perception of lack of competence or the presence 

of corruption among the candidates. Furthermore, it is perceived that the right to vote 

as another possibility not as a civic duty. These findings are relevant to the electoral and 

public management of the Colombian democratic system. 
© 2014, Konrad Lorenz University Foundation. Published by Elsevier España, S.L.U. This is an 
open-access article distributed under the terms of the Creative Commons CC 
BY-NC ND Licence (http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/). 



Download	English	Version:

https://daneshyari.com/en/article/1025306

Download	Persian	Version:

https://daneshyari.com/article/1025306

Daneshyari.com

https://daneshyari.com/en/article/1025306
https://daneshyari.com/article/1025306
https://daneshyari.com/

