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PALAVRAS-CHAVE Resumo A relacao entre esporte e midia é indissociavel nos dias de hoje. Assim, o presente
Midia; estudo teve como objetivo quantificar o nimero de noticias sobre o futebol profissional mascu-
Futebol; lino e analisar a construcao da imagem do treinador. Para isso, foram coletadas todas as noticias

esportivas de um site de grande visitacao durante trinta dias. Concluiu-se que ha, nesse site,

Treinadores de futebol; e = . o .
um direcionamento das noticias para o futebol masculino profissional e seus treinadores, sendo

Internet . e < . : PSP .
que as ideias transmitidas sobre eles sao principalmente ligadas a sua competéncia e a articu-
lacéo tatica/técnica da equipe.
© 2014 Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte. Publicado por Elsevier Editora Ltda.

Este ¢ um artigo Open Access sob a licenca de CC BY-NC-ND

KEYWORDS Soccer and the image construction of soccer coaches by the media: a study based on the

Media; news from a site of great visitation on the web

Soccer; N e .

Soccer coaches: Abstract The relationship between sport and media is inseparable today. Therefore, this study

et ’ aimed to quantify the number of news reports about male professional soccer, and analyze the

construction of the image associated with soccer coaches. To this end, every sports news from a
largely accessed website was collected for 30 days. It was concluded that, in Brazil, these news
are directed to male professional soccer and its coaches, with the ideas concerning the latter
being mainly related to their competence and the tactical/technical articulation of the team.
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Lo fatbol y la construccion de la imagen de los entrenadores de futbol por los medios de
comunicacion: un estudio a partir de las noticias de un sitio web de grande visitacion

Resumen La relacion entre el deporte y los medios de comunicacion es indivisible. Asi siendo,
el estudio presente tuvo como objetivos cuantificar el nimero de noticias sobre futbol profe-

sional masculino analizando la construccion de la imagen del entrenador. Para eso fueron reco-
piladas todas las noticias deportivas de una pagina web de grande visitacion durante 30 dias.
Se concluy6 que existe, en Brasil un direccionamiento de las noticias para el futbol masculino
profesional y sus entrenadores, siendo que las ideas transmitidas sobre estos son principalmen-
te vinculadas a su competencia y a la articulacion tactica/técnica del equipo.
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Introducéao

“Ja nao é possivel referir-se ao esporte contemporaneo sem
associa-lo aos meios de comunicacao de massa.” A partir dessa
frase de Betti (1998), é possivel se ter consciéncia da importan-
cia da midia na divulgacao, transmissao e, por que nao dizer,
existéncia do esporte contemporaneo. Nesse sentido, Sanfelice
(2010) corrobora com o estudo, apontando que o campo espor-
tivo possui uma dependéncia em relacdo ao campo midiatico,
expressando-se na legitimidade simbdlica desse discurso.
Consequentemente, ha um aumento significativo no valor
do financiamento recebido por ligas, federacoes e comités
para a midiatizacao de seus eventos, possibilitando a utili-
zacao deles como veiculos publicitarios de marcas e produtos.
InUmeros esportes acabam, inclusive, por alterar suas regras
com o objetivo de melhor adaptar-se as exigéncias impostas
pela midia, conseguindo uma boa exposicao, como s&o os casos
recentes do voleibol e do basquetebol (Marchi Janior, 2001).
Essa relacado indissociavel entre esporte e midia é expli-
cada em sua origem e evolucao por Gastaldo (2005, p. 2):

Na génese historica do mundo contemporaneo, € in-
teressante notar o surgimento quase concomitante
do esporte moderno e dos meios de comunicacao de
massa, em fins do século XIX. Por exemplo, a primeira
Olimpiada da era moderna (1896) foi realizada no ano
seguinte a primeira sessao publica de cinema (1895);
a Copa do Mundo de 1938 ensejou a primeira trans-
missao de radio intercontinental, enquanto a Copa de
1998 foi também a ocasido da primeira transmissao
internacional de televisao de alta definicao (HDTV).

Para Betti (1998), principalmente a partir da década de
1960, com o aumento significativo das transmissdes ao vivo
de eventos esportivos, teve origem uma nova e importante fi-
gura na historia do esporte, o telespectador. Prochnik (2010)
destaca que aproximadamente 10% da programacao liquida de
uma das maiores emissoras televisivas do pais sao destinados
ao esporte, o que denota a dimensao dessa relacao.

A midiatizacdo do esporte no Brasil, sobretudo do fu-
tebol, continua a gerar constantes recordes de audiéncia.
Nas transmissoes dos jogos da Copa do Mundo de Futebol,
por exemplo, a audiéncia televisiva supera os 100 milhdes
de espectadores, mesmo em um Brasil x Inglaterra, trans-
mitido as trés da madrugada do horario brasileiro, como no
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Mundial de 2002 (Gastaldo, 2005). Inclusive os espectado-
res presentes nos estadios e ginasios muitas vezes carregam
consigo um radio de pilha para ouvir os comentarios do jogo
ou acompanham os replays dos lances decisivos através da
tela de um telefone celular ou de um teldo instalado no
proprio local (Prochnik, 2010).

Entre os diversos meios de comunicacao de massa que
dao conta do fenémeno esportivo, a internet é o mais re-
cente. Esse tipo de midia, porém, vem crescendo de forma
significativa devido a democratizacdo e ao aumento da tec-
nologia de acesso, que permitem ao usuario conectar-se ao
mundo virtual por meio de redes sem fio em computadores,
celulares e outros equipamentos. Uma vantagem desse meio
de comunicacédo sobre os demais € a grande capacidade e
velocidade de atualizacao das informacdes, possibilitando
ao interessado ler, ouvir ou assistir a uma noticia quase si-
multaneamente ao acontecimento. Além disso, a internet
permite que o usuario busque os sites que disponibilizam os
conteldos que lhe interessam.

Entretanto, apesar da reconhecida importancia da midia
para o fendmeno esportivo, é necessario se ter consciéncia de
suas limitacoes e do seu poder de distorcao, o que leva Betti
(2001) a afirmar que nao existe esporte na midia, e sim esporte
da midia. Para o autor, a midia ignora a polissemia ligada a
palavra esporte, enfatizando o alto rendimento e o binémio
vitoria-derrota em detrimento do esporte como oportunidade
de socializacao, autoconhecimento e educacao, entre outros.

[...] importa tanto a forma de mostrar o esporte como
seu contetido. Uma consequéncia imediata é a frag-
mentacao e a distorcdao do fendmeno esportivo, pois
a televisao seleciona imagens esportivas e as inter-
preta para nos, propoe um certo “modelo” do que é
“esporte” e “ser esportista”. Mas, sobretudo, fornece
ao telespectador a ilusao de estar em contato percep-
tivo direto com a realidade, como se estivesse olhando
através de uma janela de vidro, conforme a metafora
proposta por Willem Hesling (1986) (Betti, 1998, p. 34).

E importante entender que o esporte da midia é trans-
mitido dentro de uma ldgica especifica, uma “corrida” pela
audiéncia que, no entanto, nao entre em conflito com as
ideias politico-econdmicas dos responsaveis e patrocinado-
res do veiculo de divulgacao em que essa noticia € vinculada
(Bourdieu, 1997).
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