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Resumen

El objetivo del presente trabajo es analizar la influencia de la prensa y la publicidad en la formacién de
estereotipos femeninos en las zacatecanas, en las primeras décadas del siglo XX. Se trata de identificar los
cambios y estrategias utilizados por editores y publicistas para introducir a la sociedad en una nueva cultura,
cuyos signos serdn la moda, el consumismo, la comodidad, la belleza fisica, entre otras cosas. Tedrica y
metodolégicamente se recurre a los estudios de las mujeres y a los de género. El andlisis efectuado permite
concluir que la prensa fue una ventana por la que las zacatecanas se incorporaron a la vida piblica de manera
lenta, y la publicidad, un espacio desde donde se les convirtié en objetos del consumo.
© 2016 Universidad Nacional Auténoma de México, Programa Universitario de Estudios de Género. Este
es un articulo Open Access bajo la licencia CC BY-NC-ND (http://creativecommons.org/licenses/by-nc-
nd/4.0/).
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Abstract

The aim of this paper is to analyze the influence of the media and advertising in shaping female stereotypes
in Zacatecas, in the early 20th century. It seeks to identify the changes and strategies used by publishers and
advertisers to insert society into a new culture, characterized, among other things, by fashion, consumerism,
comfort and physical beauty. Theoretically and methodologically, the author draws on women’s and gender
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studies. From the analysis, one can infer that the press was a window through which Zacatecans gradually
entered public life, and advertising a space where they were turned into objects of consumerism.

© 2016 Universidad Nacional Auténoma de México, Programa Universitario de Estudios de Género. This is
an open access article under the CC BY-NC-ND license (http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/).
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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ analisar a influéncia da midia e da publicidade na formacdo de estereStipos
femininos na populagdo feminina do estado de Zacatecas, nas primeiras décadas do século XX. Interessa
identificar as mudancas e estratégias utilizadas pelos editores e anunciantes para colocar a sociedade numa
nova cultura, cujos sinais sdo moda, consumismo, conforto e beleza fisica, entre outros. Tedrica e metodo-
logicamente, o trabalho € baseado nos estudos das mulheres e do género. A andlise permite concluir que a
imprensa foi uma janela através da qual as mulheres de Zacatecas incorporaram-se a vida publica lentamente,
e a publicidade um espago de onde foram transformadas em objetos de consumo.
© 2016 Universidad Nacional Auténoma de México, Programa Universitario de Estudios de Género. Este
¢ um artigo Open Access sob uma licenca CC BY-NC-ND (http://creativecommons.org/licenses/by-nc-
nd/4.0/).
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Introduccion

Desde fines del siglo XIX, la prensa mexicana se constituy$ en un importante espacio cultural
desde donde se construyeron imaginarios sociales, estilos de vida, formas de pensamiento, opinio-
nes, estereotipos e identidades masculinas y femeninas. Este espacio, en algiin momento, fue un
vehiculo de educacién. El desarrollo de tales caracteristicas permitié su consolidacién en el siglo
XX, y por la gama de informacién que presenta actualmente, es una de las principales fuentes de
reconstruccién historiografica. La informacién reportada por los diarios permite la explicacion
y el andlisis de diversos fenémenos histérico sociales y, considerando que la tarea de la prensa
es dar cuenta de lo que ocurre cotidiana y frecuentemente, es posible localizar en ella el registro
de los nuevos acontecimientos, asi como la introduccién de innovaciones en todos los campos:
social, cultural, politico, material, cientifico, etcétera.

A principios del siglo XX, la prensa influy6 también en las mentalidades, las costumbres y los
nuevos valores que se introdujeron con la modernidad en la sociedad mexicana y zacatecana.'
La prensa contribuyo6 a la construccién de una nueva imagen de hombres y mujeres citadinos/as
en los albores de ese siglo. Asi, al considerar la prensa como principal fuente de informacién,
trataremos de dar respuesta a algunos interrogantes que serdn eje del estudio: ;cémo se desarrollé
la publicidad en Zacatecas a través de la prensa?, ;como se vefa a las mujeres desde la prensa?,
(como se les representaba a través de la publicidad y de qué manera influyeron estos constructos
culturales en la formacién de modelos o estereotipos femeninos? Se analizara su relacién en el
desarrollo de la prensa y la publicidad, se revisardn los contenidos y las imdgenes publicitarias de

1" Son muchas las formas como se define la modernidad; aqui se considera como un proceso de cambio y trasformacién
que impacta la vida social, econémica y politica, por ejemplo, en el acceso a mejores condiciones de vida, en la ruptura
con formas e instituciones tradicionales, y también en el acceso a nuevas formas de comunicacion.
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