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Resumen

¢ Es posible predecir los resultados de una eleccion? ¢Con qué nivel de precision? ; Cuan Utiles
son para ello las encuestas de opinion publica? Este documento busca responder a estos interro-
gantes a través de una estimacion de los resultados electorales de la segunda vuelta (ballotage)
en las elecciones presidenciales de Argentina, en 2015, a partir de la informacion provista por el
Latinobarémetro 2015, encuesta anual realizada 9 meses antes de las elecciones. Los resultados
del analisis cuantitativo (que estimo los perfiles de los votantes potenciales por medio de una
regresion logistica) muestran que hubiera sido posible predecir los resultados electorales, tanto de
la primera como de la segunda vuelta, en que resulté electo Mauricio Macri, candidato opositor,
quien antes de las Primarias Abiertas Simultaneas Obligatorias (PAso) no era considerado una
amenaza real para el candidato oficialista Daniel Scioli.
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Abstract

¢ls it possible to predict who will win an electoral race? ; Which is the usefulness of public opin-
ion surveys for that goal? This article seeks to respond this questions through the estimation of
electoral results of 2015 Argentinian’s Presidential Election based on the information provided
by Latin-barometer 2015, an annual survey run at the beginning of the year, 9 months before the
election. The quantitative analysis (logistic regression) shows that final electoral results, as much
the first as the second round (where Mauricio Macri, the challenger, was finally and surprisingly
elected), could be predicted with the public opinion data included in that survey.
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1. Opinion publica, comportamiento politico y resultados electorales

La opinion publica ha sido reconocida como fuerza politica desde el siglo xvii. Tedricos como Locke,
Rousseau o Tocqueville, entre otros, destacaron que la opinidn publica constituia un elemento
esencial en los asuntos del Estado. En el siglo xx, Gallup y otros generalizan el andlisis de las
actitudes y preferencias del electorado norteamericano, al identificar a Franklin Delano Roosvelt
como el candidato vencedor de las elecciones de 1936 en Estados Unidos. Durante la posguerra,
este tipo de estudios se institucionalizan asimismo en Europa Occidental, no sélo mediante en-
cuestas comerciales, sino también en la investigacion académica. En América Latina, finalmente,
esto ocurre ya entrada la década de 1980, a partir de las transiciones hacia la democracia.
Actualmente, la opinion publica es considerada como un elemento inherente al desarrollo de las
relaciones politicas en las sociedades democraticas.

El estudio de la opinion publica, y de su relacién con el comportamiento politico, ha genera-
do agendas de investigacion extensas e inter-disciplinarias. Entre las disciplinas mas utilizadas,
destacan las aportaciones de la psicologia, la ciencia politica, la sociologia y las ciencias de la
comunicacion. Gracias a estas agendas, muchos autores sostienen que la opinién piblica impacta
en el proceso de toma de decisiones,’ incide sobre la imagen de los gobernantes® y desempefia
un papel importante en la determinacion de resultados electorales.’

La vinculacién de las encuestas de opinion publica y los resultados electorales constituye
precisamente el objeto de estudio del presente articulo. En términos tedricos, este trabajo se
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